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Motive und Methoden der Standortwahl
 (
Nordamerika
) (
Absatzmarkt
) (
Besichtigung der Einrichtungen
)

 (
USA
) (
Absatzmarkt
analyse
)
 (
geringe Einfuhrzölle
niedrige Transportkosten
Lohnkosten
Produktivität
Lieferanten
Schutz vor Währungsschwankungen
)




 (
64 Standortmöglichkeiten in 21 Bundesstaaten
) (
Makrostandortanalyse
)

 (
wirtschaftliche und politische Stabilität
Infrastruktur
Arbeitsmarkt
Zulieferung
Imageauswirkungen
Personalkosten
)



 (
Meso
- und Mikrostandortanalyse
)

 (
“
long
 
list
“
11 Staaten, jeweils 1-3 Standorte
) (
Nutzwer
t
analyse
)

 (
Unternehmensklima
Risikoanalyse
Genehmigungsprüfung
)

 (
“
short
 
list
“
6 Staaten, jeweils 1 Standort
)	
 (
verfeinerte Nutzwertanalyse
)
 (
Betriebskostenanalyse
Investitionsanalyse
)


 (
Tuscaloosa
) (
Besuch der möglichen Standorte
)
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